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2017

ÁAuftraggeber und Koordination
ÁTMC The Media Consultants

Á4.000 CAWI Interviews
ÁComputer Assisted Web Interview

ÁMit über 40 Werbeformen

ÁMulticlient Studie
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Grundgesamtheit: Österreicher 14 bis 69 Jahre (6.258.000)

Stichprobengröße: 4.000 Online Interviews österreichweit

Sampling:
Internet -Nutzer aus dem Adressen -Pool

von GfK Austria

Gewichtung: Bundesland, Geschlecht, Alter, Bildung, Beruf

Befragungsmethode: CAWI = Computer Assisted Web Interviews

Feldzeit: 22. März  bis 9. April 2017

Auftraggeber & 

Koordination:
TMC The Media Consultants
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Interviewdauer: ca. 30 Minuten
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ÁScreens im Einkaufszentren
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ÁWerbung auf Zapfpistolen (Tankstellen)
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ÁWerbung auf Postkarten

ÁWerbung auf/in Spinds von Fitnessstudios

ÁWerbung auf Bierdeckel

ÁKleine Werbeplakate in Toiletten
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ÁWerbung auf Straßenbahnen

ÁWerbung auf Autobussen

ÁScreens in U-Bahn Verbindungsgängen
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